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KOMMENTAR

urch die Hintertiir und
Stiick fiir Stiick scheint

Wirklichkeit zu werden,
was seit [ahren gewollt ist:
Ein effektives Marketing fiiy
Lippe unter dem Dach der
Lippe Tourismus und Mar-
keting AG. Das Varus-Jahr
hat gezeigt, wie gut sich die
Region prasentieren lisst,
wenn relevante Akteure an
einem Strang zichen. Und
wenn die Stadt Detmold nun
eine zentrale Rolle in Sachen
Tourismus dbernehmen
will, dann macht sie das vor
dem Hintergrund reichhal-
tiger Erfahrungen mit ih-
rer Tourist-Info sowie in der
Abwicklung und Organisa-
tion von Grofveranstaltun-
gen nebst Kulturmarketing.

[Drass Lippe aus einer Hand
wgemacht® werden muss,
steht aulier Frage - wer hier
ein verlingertes Wochenen-

Lippes Tourismus
zentral managen

Von Sven Koch

de verbringen will, dem rei-
chen dafiir die Angebote in
Detmold oder Lemgo allei-
ne nicht, dem miissen Her-
mannsdenkmal, Externstei-
ne, Hexenbiirgermeisterhaus,
Schieder-See, der BadSalzufler
Kurparkund Wandern in der
Senne nebst Hotel-Zimmern
angeboten werden - und zwar
zentral. Essenziell bei dem
Tourismus-Vorstofl ist, dass
niemand ausschert oder dem
Prozess fernbleibt, weil er be-
farchtet, nicht ausreichend
zum Zuge zu kommen oder
von anderen tbervorteilt zu
werden, Erwird nimlich sonst
von der' Wirklichkeit iiberholt
- oder wie Detmaolds Biirger-
meister Rainer Heller sagte:
#Wir gehen den Weg weiter,
Wer méchte, geht mit. Wer
nicht, der eben nicht.”
skoch@lz-online.de
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