JWir sind das L in OWL"

Kampagne von LTM und Marketingverein der Wirtschaft

Kreis Lippe. Der Marketing-
verein der lippischen Wirt-
schaft legt verstarkt Wert auf
die Vermarktung des Stand-
ortes Lippe. Gemeinsam mit
der Tourismus & Marketing
AG (LTM) hat der Verein eine
besondere Kampagne gestar-
tet. Es geht um die Betonung
Lippes — des ,,L".

Vor dem ersten Grofdpla-
kat der langfristig angelegten
Standortkampagne , Lippe.
Wir sind das L in OWL.“ ver-
sammelten sich mit dem ,,L*
als Fingerzeig Landrat Friedel
Heuwinkel, Rainer Giesdorf,
Vorstand des Marketingvereins
der Lippischen Wirtschaft, Jens
Bewersdorft, Marketingleiter
der Firma Brasseler, und Giin-
ter Weigel, LTM-Vorstand.

Wiedie LTM in einer Presse-
mitteilung schreibt, habe sie die
Anregung und Unterstiitzung
durch den Marketingverein
erhalten, diese Kampagne zu
entwickeln, die in Lippe, aber
besonders in OWL Aufmerk-
samkeit schaffen soll. Aus dem
Kampagnenformat heraus soll-
ten sich Themen ableiten lassen,
die auch den Einsatz in ande-
ren Medien als dem Grof3pla-
kat moglich machen.

Grundgedanke dieser Idee
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Klare Bekenntnisse zu Lippe: Giinter Weigel, Friedel Heuwinkel, Jens
Bewersdorffund Rainer Giesdorfin ,,L-Pose (von links) vor einem

GrofSplakat.

sei die Selbstdarstellung des
Kreises Lippe in Hinblick auf
relevante Punkte aus Wirt-
schaft, Tourismus und Kom-
munen, heifit es. Augenzwin-
kernd und selbstironisch zeige
der Lipper nun seinen Sinn fiir
Humor, was ihm sicherlich
nicht nur innerhalb Ostwest-
falens Pluspunkte sichere. Ent-
waffnend charmant werde hier
mit allen Klischees vom typi-
schen Lipper aufgerdaumt. Dazu
sorgen die gemeinsamen ost-
westfilisch-lippischen Wur-
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zeln fiir einen hohen Identifi-
kationsfaktor.

Wihrend das erste Motiv die
Kampagne einldutet und den
Slogan zum Thema hat, wer-
den in den néchsten Motiven
die Wirtschaft und Themen
der Kommunen die Hauptrolle
spielen. Im zweiten Motiv wird
die Firma Brasseler die Aufgabe
ibernehmen, das ,L“in OWL
zu préasentieren und dabeinicht
die Gelegenheit versdumen, die
Botschaft des Unternehmens
zu senden.



