Blomberg/Berlin. Vom Ale-
xanderplatz sind es zehn Mi-
nuten bis nach Blomberg, vom
Brandenburger Tor sogar nur
fiinf. Méglich macht das die An-
zeige einer grofien Bausparkasse,
denn die bebildert ihre aktuelle
Kampagne mit einer Luftansicht
der Nelkenstadt — unter anderem
mit einem GrofSplakatam Bebel-
platz in Berlin.

Danebenziert Blombergs Luft-
bild auch deutschlandweit die
Zeitungs- und Internetanzeigen
der Bausparkasse. ,Blomberg ist
durch die Verbindung von his-
torischen und neuen Stadtteilen
eine reprasentative Stadt, und

»Ein typisches Stiick Deutschland”

Ein Luftbild Blombergs ziert auf einer Plakatwand Berlin — Nelkenstadt als grofSformatiges Aushdngeschild
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Blomberg als Vorbild fiir die Republik: Auf einer grofSformatigen Plakatwand am Bebelplatz in Berlin

wirbt eine grofie Bausparkasse mit dem Luftbild der Nelkenstadt.
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vor allem liegt sie optisch in ei-
ner sehr schonen Landschaft, so
ein Sprecher des Unternehmens.
Kurzum: Blomberg sei ein typi-
sches Stiick Deutschland.

Biirgermeister Klaus Geise ist
von der Aktion angetan. ,Die
Aufmerksambkeit, die die Wer-
bekampagne auf unsere scho-
ne Stadt lenkt, freut uns sehr.”
15000 Luftbilder deutscher
Stidte habe sich die Werbeagen-
tur angeschaut - und Blomberg
machte das Rennen: ,Wir ha-
ben eben alles: Es ist ein wenig
hiigelig, wir haben eine schone
Altstadt, aber auch Neubausied-
lungen.”



