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Beherbergung im Reiseverkehr in Nordrhein-Westfalen
(Betriebe mit mindestens zehn Betten)

Dezember 2024
Betriebe Betten Mittlere Aufenthaltsdauer
Verwaltungshezirk . R R mittlere . . i
gedffnete |Verénderung | angebotene | Verdnderung aller Géste | auslandischer Gaste
Auslastung
Kreis Lippe 144 - 8186 +0,4/ 41,5 4,2 2,7
Augustdorf 1 - 50 +8,7 . . .
Bad Salzuflen, Stadt 36 =27 3478 +1,5 62,8 5.1 20
Barntrup, Stadt 1 - 15 - . . .
Blomberg, Stadt 4 - 78 - 17,9 17 20
Detmold, Stadt 18 - 715 =26 274 16 1,6
Dérentrup 6 +20,0 236 +2,6 7.9 1,9 1.0
Extertal 6 +20,0 238 - 16,9 2,7 27
Horn-Bad Meinberg, Stadt 26 =71 2149 -11 33,0 55 45
Kalletal 8 +14.3 140 +16,7 . . .
Lage, Stadt 9 +125 165 - 29,8 36 10,3
Lemgo, Stadt 6 - 255 +2.4 21,0 1,5 21
Leopoldshéhe 3 - 43 E 241 23 14
Ligde, Stadt 8 -11,1 265 -54 16,3 26 40
Oerlinghausen, Stadt 4 - 162 - 83 19 14
Schieder-Schwalenberg, Stadt 8 - 197 +1,5 20,9 21 29
Schlangen - - - - - - -

- nicht verhanden

. Zahlenwert unbekannt 0. gehsim zu halten

Entwicklung der Betriebe und Betten

» Die Anzahl der Betriebe liegt im Kreis
Lippe bei 144, was einem Riickgang von 8
Betrieben entspricht.

» Die Anzahl der Betten stieg leicht auf
8.186, mit einer Veranderung von +0,4 %.

* Die mittlere Auslastung der Betten liegt
bei 41,5 %.
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Beherbergung im Reiseverkehr in Nordrhein-Westfalen
(Betriehe mit mindestens zehn Betten)

Januar - Dezember 2024

Ankiinfte Ubemachtungen Mittlere Aufenthaltsdauer Mittlere

itk Auslastung der
. ..| Verande- | auslandischer | Verande- aller Verande- | ausiandischer | Verande- | aler | ausiandischer | angebotenen
aller Gaste rung Giste rung Giste rung Giste rung Giste Giste Betten
Kreis Lippe 389555 -4,6 34 766 +0,2| 1610392 -2,0 116 507 +74 41 34 46,8
Augustdorf . . . . . . . . . . .
Bad Salzuflen, Stadt 141131 02 12637 -28| 799128 +15 25979 -28 57 21 62,2
Bamtrup, Stadt . . . . . . . . . . .
Blomberg, Stadt 4331 -85 465 =17 7281 -12.2 913 -218 17 20 255
Detmold, Stadt 58655 -7.7 4232 +09| 105596 96 8681 =30 18 21 374
Dérentrup 11070 +0,9 78| =321 28 161 =52 175 =538 25 23 34,5
Extertal 9223 -85 940 +76 22549 -126 25000 47 24 27 197
Hom-Bad Meinberg, Stadt 70203 -116 5425 -6,1| 345411 -54 30831 +9.5 49 57 43,6
Kalletal . . . . . . . . . . .
Lage, Stadt 7360 +44 450 +41.1 26041 +137 3741 +60,1 35 83 433
Lemgo, Stadt 13942 -1 1475 -8,1 24362 63 3286 -106 17 22 254
L eopoldshohe 2216 117 161 =281 5011 =134 274 =219 23 1.7 31,6
Liigde, Stadt 9315] -86 3377|4597 26868 +17.3 12750] +62,0 29 38 271
Oeriinghausen, Stadt 4951 -53 156] -71.1 12170 +2,9 222 -747 25 14 21,3
Schieder-Schwalenberg, Stadt 17 601 -18 1620 =30.1 42 498 +1,1 4517 =359 24 28 230
Schlangen - - E - -| -| -| - -| E -|
- nicht vorhanden

. Zahlenwert unbekannt 0. geheim zu halten

Ankiinfte und Ubernachtungen insgesamt
*  Anklnfte insgesamt: 389.555 (-4,6 %)

«  Ubernachtungen insgesamt: 1.610.392 (-2,0 %)
» Mittlere Aufenthaltsdauer: 4,1 Tage

Ankiinfte und Ubernachtungen nach auslin-

dischen Gasten

* Ankinfte auslandischer Gaste: 34.766 (+0,2 %)

«  Ubernachtungen auslandischer Gaste: 116.507
(+7,4 %)

» Mittlere Aufenthaltsdauer auslandischer Gaste:
3,4 Tage
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Beherbergung im Reiseverkehr in Nordrhein-Westfalen

(Betriebe mit mindestens zehn Betten)
Januar - Dezember 2024
Ankiinfte Ubemachtungen Mittlere Aufenthaltsdauer Mittlere
- Auslastung der
«... | Verande- | ausiandischer | Verande- aller Verande- | auslandischer | Verande- | aller auslandischer | angebotenen
allr Gaste rung Giste rung Gigte rung Gaste fung Gaste Giste Beften
Kreis Lippe 380555 46 34766 +02| 1610392 -20 116507 +74 41 34 46,8
Augustdort . . . . . . . . . . .
Bad Salzuflen, Stadt W3 02 12637) -28| 799128] +15 25979 -28 57 21 62,2
Bamirup, Stadt . . . . . . . . . . .
Blomberg, Stadt 4331 -85 4g5|  -77 7281 -12.2 913 -218 17 20 255
Detmold, Stadt 58655 -77 4232 409 10559 =96 gestf =30 18 21 374
Direntrup 1070 409 76| =321 28161 =52 178 -538 25 23 345
Extertal 9223 -85 90| 476 22549 -126 25000 47 24 27 19,7
Hom-Bad Meinberg, Stadt 70203 -1 5425 61| 345411 -54 30831 49,5 49 57 436
Kalletal . . . . . . . . . . .
Lage, Stadt T30 +44 450 411 26041 +137 3741 4601 35 83 433
Lemgo, Stadt 13942) -1 1475 -81 24362 63 3286 -106 17 22 254
Leopoldshohe 2216 -117 161 -281 5011 -134 274 -219 23 1,7 318
Liigde, Stadt 9315| -86 3377|4597 26868 +17.3 12750( +620 29 38 271
Oerlinghausen, Stadt 4951 B3 156| -71.1 121700 +29 2221 -747 25 14 213
Schieder-Schwalenberg, Stadt 17601 -18 1620 =301 42498 +1,1 4517) -359 24 28 230
Schiangen - - - - - - - - - - -
- nicht vorhanden

. Zahlenwert unbekannt 0. gehaim zu halten

Stadte mit Anstiegen in Ubernachtungen:

«  Bad Salzuflen: +1,5 % (799.128 Ubernachtungen)
+  Lage: +13,7 % (26.041 Ubernachtungen)

+  Liigde: +17,3 % (26.868 Ubernachtungen)

Stadte mit starken Riickgangen:

+  Extertal: - 12,6 % (22.549 Ubernachtungen)

+  Blomberg: -12,2 % (7.281 Ubernachtungen)

+  Detmold: -9,6 % (105.596 Ubernachtungen)

+  Horn-Bad Meinberg: -5,4 % (345.411 Ubernachtungen)

Auslandische Gaste zeigten starkes Wachstum in:

«  Lage: +60,1 % (3.741 Uberachtungen)

Liigde: +62,0 % (12.750 Ubernachtungen)

«  Bad Salzuflen: Riickgang (-8,0 %, aber weiterhin hohes
Volumen)
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Information und Technik NRW

Ditsseldorf, den 22.02.2025

Geschaftsbereich Stafistk
e Beherbergung im Reiseverkehr in Nordrhein-Westfalen Januar - Dezember 2024
nach Betriehsarten
im Kreis Lippe

Ankinfte (bemachtungen Vitere N
Aufenthaltsdauer

auslan-

Betmebsart aller Gaste auslandischer Gaste aller Gaste auslandischer Gaste é;lstre d\thef

Gaste

Anzahl  |Veranderung”|  Anzahl  |Verandeung”|  Anzahl  [Verandemng”|  Anzahl  |Veranderung n Tagen

Hotels 168 304 57 20183 10 31221 -1 48 563 30 22 24
Gasthdle 6.367 43 328 291 11431 -4 808, 3 18 15
Pensionen 18193 90 154 -102 3411 47 8896 411 35 58
Hotels gamis 43954 -12 4481 8.7 84179 3 9.624) A0 19 21
Erholungs-, Ferien-, Schu\ungsheime3 36037 a0 1246 16,2 8757 37 5949 195( 33 48
Ferienhduser, -wohnungen und -zentren 11192 32 132 21 61640 2] 15457 31 55 1y
Hitien, Jugendherbergen, u. A 21089 58 354 451 52157 94 999 437 25 28
Vorsorge- und Reha-Kliniken 20378 52 2 1000 639087 52 f2 a0l M2 | 30
Campingplatze 58.081 40 5.306) 10,5 207429 49 26.149 22 36 49
Betriebe insgesamt 380555 44 34.766) 02 1610382 -2 116.507 T4 41 34

*)Ab Januar 2012: Beherbergungsbefriehe ab 10 Beffen, einschiieBlich Campingplatzen (Tourisi-Camping) ab 10 Stelipiatzen;
sonst Behervergungshefrieoe mit 8 und mehr Gastebetien sowie 3b 2004 Campingplatze ohne Dauercamping.

1) Veranderung gegeniber dem entsprechenden Vorahreszsiraum in % - 2) milere Aufenthaltsdauer (n Tagen) = Ubemachiungen | Ankinfe - 3) Ergetinisse von 2004 bis 2008 einschl. Boandnghouses
Zeleheneaning: - = nichis vomanden (genau Nul, = Tabellenfach gesper, wel Aussage nicht sinnvol, . = Wert unbkannt oder gefiem 2u hatten

@ Informafionssystem Tourismus, [T NRW, Dilsseldorf 2020

Hotels und Pensionen verzeichneten
deutliche Ruckgange bei Ankunften
und Ubernachtungen.
Ferienwohnungen konnten
Ubernachtungen leicht steigern.
Vorsorge- und Reha-Kliniken wiesen
stark steigende Werte auf (+5,2 %).
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Fazit

Insgesamt sank die Zahl der Géste leicht, aber Ubernachtungen auslandischer Gaste
stiegen.

Vorsorge- und Reha-Kliniken sind ein stark wachsender Bereich.

Hotels und Pensionen hatten Schwierigkeiten, wahrend Ferienwohnungen leicht zulegen
konnten.

Bad Salzuflen bleibt die wichtigste Tourismusstadt, wahrend Ligde und Lage im
Wachstum liegen.
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Evaluation
(2024)




Evaluation Ausflugsziele (N = 4.729) Lippemarketing

Externsteine Hermannsdenkmal LWL-Freilichtmuseum Ziegeleimuseum Lage

Innenstadt Detmold Kurpark Bad Salzuflen SchiederSee TAOASIS Vogelpark Heiligenkirchen
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Wohnort
(in %)

86%

14%

O Einwohner

@ Gast
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Herkunft
(in %)
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Herkunft Ubernachtungsgast nach Bundesland

(in %)
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Herkunft Gast nach Ausland

(in %)
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Alter
(in %)
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Durchschnittsalter

(Zeitreihe in Jahren)
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Durchschnittsalter nach Befragungsort

(in Jahren)

insgesamt

Vogelpark Heiligenkirchen
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Aufenthaltstyp
(in %)

68%

@ Tagesgast

m Ubernachtungsgast
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Aufenthaltstage im Land des Hermann

(in %)
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Gasttyp
(in %)

41%
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Anreise

(in %)
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Anzahl Besuche
(in %)
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Ziele in Lippe
(in %)
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Ziele in Lippe nach Einwohner

(in %)
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Ziele in Lippe nach Tagesgast

(in %)
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Ziele in Lippe nach Ubernachtungsgast

(in %)
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Informationsquellen
(in %)

bekannt

Wohnort
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Tourist-Information
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Bewertungen
(in Schulnoten von 1 - 6)

Attraktivitat Region

Gastronomie

Einrichtungen

Service/Personal

Besucherleitsystem
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Bewertungen durch Einwohner
(in Schulnoten von 1 - 6)

Attraktivitat Region
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Service/Personal

Besucherleitsystem




Lippemarketing

Bewertungen durch Gast
(in Schulnoten von 1 - 6)
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Gastronomie

Einrichtungen
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Bewertung Besucherlenkung
(Zeitreihe in Schulnoten von 1 - 6)

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
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Bewertung Service/Personal
(Zeitreihe in Schulnoten von 1 - 6)

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
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Bewertung Ausflugsziele
(in Schulnoten von 1 - 6)

insgesamt

Vogelpark Heiligenkirchen
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LWL-Industriemuseum Ziegelei Lage
LWL-Freilichtmuseum Detmold
Kurpark Bad Salzuflen

Innenstadt Detmold
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Adlerwarte Berlebeck
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Bewertung Ausflugsziele
(Zeitreihe in Schulnoten von 1 - 6)

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
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Bewertung gastronomisches Angebot
(Zeitreihe in Schulnoten von 1 - 6)

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
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Bewertung Region Land des Hermann
(Zeitreihe in Schulnoten von 1 - 6)

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
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Bewertung Attraktivitat der lippischen Kommunen
(in Schulnoten von 1 - 6)

|
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Durchschnittliche Ausgaben
(Zeitreihe in Schulnoten von 1 - 6)
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Nutzung des gastronomischen Angebots?
(in %)

53%

47%

Oja Enein
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Nutzung des gastronomischen Angebots?

(Zeitreihe in %)

70,00
60,00
50,00
40,00
30,00
20,00
10,00

0,00

2009

2010

2011

2012

2013

2014

2015

2016

2017

2018

2019

2020

2021

2022

2023

2024




Lippemarketing

Wirden Sie die Ausflugsziele weiterempfehlen?
(in %)
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Wirden Sie die Ausflugsziele weiterempfehlen?

(Zeitreihe in %)

120,00

100,00

80,00

60,00

40,00

20,00

0,00

2011

2012

2013

2014

2015

2016

2017

2018

2019

2020

2021

2022

2023

2024




Lippemarketing
Wollen Sie die Ausflugsziele wieder besuchen?
(in %)
96%
Oja
@ nein

O weild nicht
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Wirden Sie die Ausflugsziele wieder besuchen?

(Zeitreihe in %)
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Machen Sie sich Gedanken Uber das Thema Nachhaltigkeit?
(in %)

24%

Oja

@ nein
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Besucherprofile und Zufriedenheit:

 Frauen stellten bei den Befragungen 51,77 % der Besucher, wahrend Manner mit 48,23 %
vertreten waren.

 Das Durchschnittsalter lag bei 46,2 Jahren, wobei die altesten Besucher (56,6 Jahre) TAOASIS
und jungere Besucher (34,4 Jahre) den Vogelpark Heiligenkirchen bevorzugten.

 Die Besucher gaben den Einrichtungen und Serviceleistungen exzellente Bewertungen, mit einem
Durchschnitt von 1,6 bis 1,9 (Schulnoten).

Beliebteste Ziele und Weiterempfehlung:

 Das Hermannsdenkmal und die Externsteine gehorten zu den meistbesuchten Orten.

» 99,43 % der Befragten wurden die Ausflugsziele weiterempfehlen. Besonders positiv stach der
SchiederSee mit einer Weiterempfehlungsquote von 99,83 % hervor.

» Die Wiederbesuchsabsicht lag bei 95,33 %.
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Nachhaltigkeit und Bekanntheit:

 Nachhaltigkeit spielt fur 63,97 % der Besucher eine Rolle, wobei der Vogelpark Heiligenkirchen
(97,42 %) und der Kurpark Bad Salzuflen (92,50 %) als Vorreiter gelten.

» Die Dachmarke "Land des Hermann" ist 42,55 % der Befragten bekannt, mit besonders hoher
Bekanntheit bei Einwohnern (72,71 %).

Wirtschaftliche Bedeutung:
* Die durchschnittlichen Ausgaben pro Person betrugen 23,57 €, mit Spitzenwerten beim
SchiederSee (33,01 €) und in der Innenstadt Detmold (31,05 €).

Informationsquellen:

 Die wichtigsten Informationsquellen der Besucher waren im Jahr 2024 die Empfehlungen von
Verwandten, Freunden und Bekannten (27 %) sowie Social Media (13,07). Von besonderer
Bedeutung ist der hohe Bekanntheitsgrad der Ausflugsziele mit 28,23 %.
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Vielen Dank
fur die Aufmerksamkeit!




