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Einleitung
Netzwerke Wegekonzept/ Handlungskonzept/ | Qualitatsoffensive Marketing
Infrastruktur Handbuch
Identifikation der Zielsetzung, Partner Marktforschung,
Teilnehmer Kundenbedurfnisse
Starken/ Schwachen
Einbindung, Profilierung

Austausch, Beratung

Seminare,
Workshops,
Qualifizierung

Giitesiegel, Zertifikate

USPs, Abgrenzung
und Kooperation

Profilthemen,
Produkte,
Angebotsformen

Instrumente fiir
Marketing und Vertrieb

Themen und Produkte

Medien (YouTube,
Blogger, Pressetour,
etc.)

Vertrieb
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eutoburger wald

Kurze Ubersicht

> Laufzeit:
—  September 2016 bis August 2019

» Gesamtvolumen:
— ca. 2 Mio. € (80 % Forderung, 20 % Eigenmittel)

» Projektpartner mit eigenem Personal vor Ort:
—  Kreis Minden-LUbbecke, Kreis Lippe/LTM GmbH, pro Wirtschaft Gltersloh, GFW Hoxter, Stadt Bielefeld, Stadt Nieheim,
Eggegebirgsverein, Teutoburger Wald Verein

» Projektziel:
— Qualitatskampagne im Wandertourismus mit Fokus aus Infrastruktur und touristische Dienstleitungen (Hotellerie und
Gastronomie

—  Profilierung des Teutoburger Waldes als Top-Wanderregion
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& teutoburger wald

Kurze Ubersicht

> Kommunale Projektpartner - Letter of Intent
—  Bad Driburg Touristik GmbH

—  Blomberg Marketing e. V.

—  Gemeinde Hovelhof

—  GesUndTourismus Horn- Bad Meinberg
— Lugde Marketing e. V.

—  Staatsbad Salzuflen GmbH

—  Stadt Barntrup

—  Stadt Borgholzhausen

— Stadt Porta Westfalica

—  Stadt PreuRisch Oldendorf

—  Stadt Schieder-Schwalenberg

—  Verband Deutscher Gebirgs- und Wandervereine e. V.
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& teutoburger wald

Kurze Ubersicht

> Institutionelle Projektpartner — Letter of Intent
— Barre's Brauwelt GmbH, Lubbecke

—  Burghotel Blomberg, Blomberg

—  Café am Park, Barntrup

—  Heinrich Schulze Landcafé GmbH, Borgholzhausen
— Hotel Graf Bernhard 1344, Steinhagen

— Landhotel ,Der Schwallenhof,* Bad Driburg

—  Privatbrauerei Ernst Barre GmbH, Luibbecke

—  Waldgasthaus , Zum wilden Schmied*, Bad Oeynhausen
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Marktforschung

Wanderer sind anspruchsvoll

» Wanderer sind am liebsten in Mittelgebirgsregionen unterwegs. (Grundiagenstudie ,Zukunftsmarkt Wandern*)

» ,Der Anteil der regelmaRig wandernden Personen ist in der Altersklasse der 65 bis 74 jahrigen mit 28 % am hochsten, der

Anteil der Nichtwanderer ist mit 37 % in der Altersklasse der 55 bis 64 jahrigen am geringsten®. (aus: ,Zukunftsmarkt Wandern)

» Diese Zahlen deuten auf die hohe Reiseerfahrung der Zielgruppe und entsprechend

ausgepragten Qualitatsanspriichen.

» ,Dem qualitativen Ausbau auf Basis des bestehenden Wegenetzes sowie der Vernetzung
bestehender Angebote kommt in Zukunft mehr Bedeutung zu. Zukunftsfahig sind vor allem
Wegekonzepte in Form funktionsfahiger Wegenetze, auf deren Basis die Hauptwege durch

Schleifen und Zugangswege mit den Regionen starker verkniipft werden®.

Dokumentation

8 Zukunftsmarkt Wandern

(aus: ,Zukunftsmarkt Wandern")
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Wirtschaftliche Bedeutung

> Starke Reiseregion I
— 6,6 Mio. Ubernachtungen (2015) '
— 2 Mio. Ankiinfte (2015)

—  Ca. 750 Ubernachtungsbetriebe mit 40.000 Betten

» Tourismus ist Wirtschaftsfaktor
— 1,1 Mrd. Umsatz im Ubernachtungstourismus

— 1,8 Mrd. Umsatz p. a. im Tagestourismus

Sl Doxumentation

‘¥ Zukunftsmarkt Wandern

— Ca. 50.000 Arbeitsplatze | A

er Gr
Freizeit- und Urlaubsmarkt Wandern

» Natururlaub und Wandern sind die starksten Motive fiir Reisen in den Teutoburger Wald
(IMT - Institut fur Management und Tourismus 2013)
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teutoburger wald

MaRnahmenschwerpunkte

» Optimierung des Wegenetzes
—  Wegeauswahl fir Vermarktung

— Qualitatscheck fir Wege (v. a. Markierung, Wegweisung und Mdblierung)

» Qualifizierung der touristischen Dienstleister (Tourist Informationen, KMU)
— Schulung und

—  Zertifizierung

» Marketing:

—  Profilierung der Wanderdestination Teutoburger Wald
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teutoburger wald

Optimierung des Wegenetz

> MaBnahmen:

—  Restrukturierung der ortlichen Wegestruktur

—  Verbesserung der Wanderfreundlichkeit auf ausgewahlten Wegen

—  Profilierung durch Zertifizierung (Hebung des Qualitatsniveaus) und Integration in das regionale Marketing
—  Verbesserung des Wanderservice in den Tourist-Informationen

—  Einbindung der Trendthemen Gesundheit und Barrierefreiheit in ortliche InfrastrukturmalRnahmen

> Liel:

—  Profilierung des Teutoburger Waldes als Top-Wanderregion
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& teutoburger wald

Qualifizierung der touristischen Dienstleister (KMU: Gastronomie und Unterkunftsbetriebe)

> MaRnahmen:

— Verbesserung der wanderbezogenen Serviceleistung durch Schulungen und Beratung

—  Zertifizierung und Integration in regionale und (iberregionale Medien (z. B. Deutscher Wanderverband, TEUTO_Navigator)
— Verbesserung des Marktzugangs (Buchbarkeit, Kooperation mit ortlichen und regionalen Anbietern)

—  Erh6hung der Wertschopfung durch Spezialisierung (z. B. Qualitatsgastgeber Wanderbares Deutschland)

—  Bessere Vermarktungschancen in einer Qualitats-Wanderregion

> Liel:
— Im Teutoburger Wald eine Region mit geprufter Wanderqualitat zu schaffen, in der v. a. viele Leistungstrager/ Unterkunftsbetriebe

als wanderfreundlicher Betrieb zertifiziert sind.




o

{1, hermann SBmarkering

Fragen? Wir stehen lhnen zur Verfugung

Christina Koch

Grotenburg 52, 32760 Detmold
Tel.: 05231 62-1160

Fax: 05231 630119915

E-Mail: c.koch@kreis-lippe.de
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